DIREITO AUTORAL EM FOTOGRAFIA

A Lei n° 9.610, de 19 de Fevereiro de 1998, dispde sobre o Direito Autoral em
todas as areas, inclusive a fotografia.

Protecao

A fotografia é considerada como obra intelectual, e como tal estd protegida pelo
art. 79, inc. VII da Lei n® 9.610/98:

Art.70: S3o obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas por
qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou
que se invente no futuro, tais como:

VII - As obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo ao da
fotografia.

Autoria

O autor é a pessoa fisica que cria a obra literaria, artistica ou cientifica, sendo, no
nosso caso, o proprio fotdgrafo. O autor da obra fotografica podera ser identificado
pelo seu nome civil, completo ou abreviado até por suas iniciais, pelo pseudénimo
ou qualquer outro sinal convencional.

O fotografo de publicidade também ¢é considerado autor. A Lei prevé duas
hipoteses especificas para o caso.

A primeira esta prevista na Lei 9610/98, art. 59, inc. VIII, que se refere a
definicdo da obra feita em co-autoria, ou seja, aquela obra criada em comum por
dois ou mais autores.

E a segunda letra "g" que se refere a obra derivada, ou seja, aquela que
constitui criacdo intelectual nova, resultando da transformagdo da obra originaria.
Na utilizacdo da obra feita em co-autoria serd sempre necessaria a autorizacdo dos
autores que integram essa obra. Nos casos onde haja manipulagdo digital (retoque,
fusdo etc) posterior, necessariamente autorizada, o direito passa a ser
compartilhado.

Registro

O artigo 18 da Lei dos Direitos Autorais exime a obrigacdo de registro da
obra. No caso especifico do fotdégrafo publicitario, a autoria de uma foto pode ser
comprovada de muitas maneiras: o orcamento que gerou a foto, o pedido da
agéncia ou cliente, a nota fiscal, as sobras de cromos ou negativos.

O Direito Autoral

A composicdao dos direitos autorais é dividida em direitos morais e
patrimoniais. Esses direitos protegem e orientam o autor. Pois ha coisas que vocé
pode e coisas que ndo pode fazer e esta é a chave para toda a questdo ética. Os
direitos morais sdo inaliendveis e irrenunciaveis, enquanto os direitos patrimoniais
poderao ser cedidos definivamente ou por prazo determinado.

Direitos Morais

Sédo direitos que o autor ndo podera vender, dar, emprestar, fazer liesing,
desistir etc. Eles sdo parte inseparavel da obra criada, seja ela feita por



encomenda, co-autoria, colaboragdo ou outras, pertencendo esses direitos Unica e
exclusivamente ao autor. Pelo art.24 da Lei dos Direitos Autorais, o fotdgrafo pode:

- Reivindicar, a qualquer tempo, a autoria da foto;

-Ter seu nome, pseud6nimo ou sinal convencional ou indicado na utilizagdo da foto
(E o que chamamos de crédito);

- Conservar a foto inédita;
- Opor-se a qualquer modificagdo na sua foto;
- No entanto, o fotégrafo pode modificar sua foto, antes ou depois de utilizada;

- Retirar de circulagdo a sua foto ou suspender qualquer forma de utilizagcdo ja
autorizada, quando considera-la indevida;

- Ter acesso, para reproducdo, a original Unico e raro da foto de sua autoria,
mesmo quando se encontre legitimamente em poder de outro.

Direitos Patrimoniais

Sao aqueles que permitem que vocé possa comercializar a sua foto, da forma que
quiser. E isso o que vai permitir sua profissionalizagdo e inclusdo no mercado.

Atencdo: A Lei autoriza que, no caso de auséncia de meng¢do do prazo em
contrato de cessdo de direitos, fica estipulado o prazo de 05 (cinco) anos.

Quem for utilizar uma foto devera ter autorizacdo prévia e expressa do
fotégrafo, por exemplo, para:

- Reproducao parcial ou integral;

- Edigao;

- Quaisquer transformacoes;

- Inclusdo em producao audiovisual;

- Distribuicao fora do contrato de autorizacao para uso ou exploragao;

- Distribuicdo mediante cabo, fibra Otica, satélite, ondas ou qualquer meio que
permita acesso pago a foto, - Inclusive a Internet;

- Utilizagdo, direta ou indireta, da foto, através de iniUmeros meios de exibicdo:
audiovisual, cinema ou processo assemelhado, satélites artificiais, sistemas 6ticos,
fios telefénicos ou ndo, cabos ou quaisquer meios de comunicacgdo;

- Quaisquer outras modalidades de utilizacdo existentes ou que venham a ser
criadas.

SituagOes que o fotografo pode enfrentar

A encomenda de uma foto sempre desperta, no cliente, a idéia de que, pelo
pagamento, ele adquire todos os direitos sobre ela. Os direitos patrimoniais da
fotografia podem pertencer ao cliente, dependendo do contrato assinado.



Os direitos morais sao:
- Inalienaveis e irrenunciaveis, pertencendo Unica e exclusivamente ao autor.

- O direito de exploracao da obra precisa sempre de autorizacao formal, a qualquer
tempo.

- A comercializagdo de um trabalho intelectual dé& origem a uma concessdao de
direitos autorais, por tempo e veiculo determinados.

- E possivel se fazer uma cessdo patrimonial de direitos, mas, para isso, a Lei exige
um contrato especifico a parte (v. cap. VII A Utilizacdo da Fotografia na
Publicidade).

- Se o contrato ndo estipular, a Lei limita o prazo em 05 (cinco) anos, no maximo.

- O prazo de protecdo aos direitos patrimoniais sobre obras fotograficas é de
setenta anos, a contar de 1° de janeiro do ano subseqliente ao de sua divulgagao.
- As vezes o cliente quer "buy-out", legalmente ndao é nada. Moralmente, é uma
cilada para todos os envolvidos.

- O "buy-out" ndo existe na lei brasileira de direitos autorais.

- O fotografo é responsavel pelos Direitos Morais da foto, direitos estes dos quais
ele nao pode se livrar.

- O cliente compra o direito de utilizar a foto, porque o fotdgrafo pode explora-la
comercialmente, mas por um tempo/espaco/veiculo que podem ser qualquer um,
porém sempre determinados.

- Para haver cessdao total de direitos, esse é o nome legalmente correto, é
necessario um contrato especial, com todos os detalhes possiveis, inclusive prazo.
- O valor dessa utilizagdo é arbitrada pelo fotégrafo e pelo seu mercado.

O artigo 79, em seu paragrafo 1°, da Lei de Direito Autoral, estabelece que a
fotografia, quando utilizada por terceiros, indicara de forma legivel o nome do seu
autor.

A auséncia de crédito sé é possivel quando o autor exige o anonimato.

A aplicacao da Lei, nos casos em que ela é necessaria, deve ser indicada e
defendida por todos aqueles que, de alguma forma, tém nos direitos patrimoniais
uma forma de remuneragao, pelo trabalho desenvolvido, o que, em ultima analise é
a sua profissao.



